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BAKALĆřSKħ PROGRAM (BC.) 

 

ANALħZA A NĆVRH INFORMAĻNĉHO SYST£MU  

ZpŢsob ukonļen² (pomŢcky): ZkouġkovĨ test (bez pomŢcek) 

Hodinov§ dotace P1: 24  

Hodinov§ dotace K1: 16  

Poļet kreditŢ: 4 

Ļasov§ dotace a typ vĨstupu: 45 min., 10 testovĨch ot§zek po 10 bodech 

 

Vstupn² poģadavky: Student mus² m²t zaps§n a absolvov§n modul Podnikov® informaļn² syst®my. 

 

VĨstupn² znalosti: Student bude umŊt efektivnŊ kooperovat na Ś²zen² a organizaci informatickĨch 

projektŢ, posuzovat ekonomick®, person§ln² a organizaļn² ot§zky provozu a rozvoje cel®ho 

informaļn²ho syst®mu. 

 

C²le a obsah: C²lem pŚedmŊtu je prezentovat celkovĨ rozmŊr ¼loh, postupŢ, ļinnost² a jim adekv§tn²ch 

metod a n§strojŢ pŚi Śeġen² inovac² informaļn²ch syst®mŢ v podnic²ch a dalġ²ch typech organizac².  

V r§mci tohoto komplexu je pak vŊnov§na zvl§ġtn² pozornost vybranĨm metod§m a postupŢm a jejich 

praktick®mu vyuģit². 

 

Z§kladn² literatura  
¶ GĆLA, L., POUR, J., ĠEDIVĆ, Z. Podnikov§ informatika. Praha: Grada Publishing, 2009. 

 

Videolearning  

Å ICT Strategie 
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ANALħZA DAT V EKONOMII 

ZpŢsob ukonļen² (pomŢcky): ZkouġkovĨ test (Standardizovan® vzorce, kalkulaļka) 

Hodinov§ dotace P1: 30  

Hodinov§ dotace K1: 12  

Poļet kreditŢ: 3 

Ļasov§ dotace a typ vĨstupu: 60 minut, 10 ot§zek, z toho 2 pŚ²klady po 10 bodech a 8 teoretickĨch 

ot§zek po 10 bodech 

 

Vstupn² poģadavky: Absolvov§n² (zhl®dnut²) pŚ²sluġn®ho studijn²ho pŚedmŊtu v r§mci aplikace 

Videolearning VĠEM je standardn² souļ§st² pŚ²m® vĨuky v r§mci z²sk§n² z§kladn²ch teoretickĨch 

znalost² dan®ho studijn²ho pŚedmŊtu pŚed kon§n²m prezenļn² ļ§sti vĨuky. 

 

VĨstupn² znalosti: Schopnost pr§ce s datovĨmi soubory, jejich zpracov§n², sbŊr. Z§kladn² statistick® 

metody. OvŊŚen² pŚedpokladŢ o populaci. Zkoum§n² z§vislost², z§kladn² demografick® pojmy a pojmy 

z oblasti pojiġtŊn². 

 

C²le a obsah: C²lem pŚedmŊtu je rozvoj z§kladn²ch statistickĨch a demografickĨch znalost², rozvoj 

znalost² pŚi sbŊru dat, jejich zpracov§n² a analĨze, pŚi jejich vyhodnocov§n² pŚedevġ²m v oblasti 

kvantitativn²ch dat. Posluchaļi se sezn§m² s moģnostmi, jak vhodnĨm zpŢsobem vybrat 

charakteristiky vhodn® pro analĨzu dat podle jejich povahy, se zkoum§n²m z§vislosti a zejm®na se 

nauļ² interpretovat vĨstupy z²skan® z rŢznĨch programovĨch produktŢ. KromŊ metod jednorozmŊrn® 

analĨzy dat se posluchaļi sezn§m² s v²cerozmŊrnĨmi metodami, kter® v posledn² dobŊ z²sk§vaj² na sv® 

popularitŊ a na praktick®m vyuģit². V neposledn² ŚadŊ se absolvent kurzu bude orientovat v z§kladn²ch 

demografickĨch pojmech, pochop² konstrukci a pouģit² jednotlivĨch druhŢ pojiġtŊn² a pŚipojiġtŊn²  

a bude schopen se orientovat v pojistnĨch produktech vyskytuj²c²ch se na Ļesk®m trhu. 

 

Z§kladn² literatura   
¶ KUBOVĆ, P. Metody zpracov§n² dat v ekonomick® praxi. Praha: VĠEM, 2018. 

¶ Standardizovan® vzorce a pomŢcky 

Videolearning 
¶ Statistika pro ekonomy 
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ANGLICKħ JAZYK 

ZpŢsob ukonļen² (pomŢcky): ZkouġkovĨ test (bez pomŢcek) 

Poļet kreditŢ: 5  

Ļasov§ dotace a typ vĨstupu: 45 min., 90 testovĨch ot§zek 

 

C²le a obsah: Celkov§ pozornost vĨuky se zamŊŚuje na procviļov§n² gramatickĨch jevŢ na stŚednŊ 

pokroļil® ¼rovni, osvojen² vġeobecn® slovn² z§soby a z²sk§n² bŊģnĨch komunikaļn²ch dovednost². 

C²lem tohoto pŚedmŊtu je poskytnut² dostateļn®ho vŊdomostn²ho z§kladu v anglick®m jazyce, kterĨ 

odpov²d§ dle evropsk®ho referenļn²ho r§mce ¼rovni B1 ï B2. ĐspŊġn® zvl§dnut² pŚedmŊtu poskytuje 

dostateļn® pŚedpoklady k absolvov§n² pŚedmŊtu anglickĨ jazyk pro Ing. (tj. anglick®ho jazyka se 

zamŊŚen²m na ekonomiku a obchod). 

 

Z§kladn² literatura  

¶ KOUDELKOVĆ, FIĠEROVĆ. General English A1. Praha: VĠEM, 2012. 

¶ HAUER, T., MAĠEK, J. General English, Book A1, Third Edition. Praha: VĠEM, 2009. 
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APLIKACE PODNIKOV£ INFORMATIKY  

ZpŢsob ukonļen² (pomŢcky): ZkouġkovĨ test (bez pomŢcek) 

Hodinov§ dotace P1: 30  

Hodinov§ dotace K1: 12  

Poļet kreditŢ: 3 

Ļasov§ dotace a typ vĨstupu: 30 minut, 20 testovĨch ot§zek po 5 bodech 

 

Vstupn² poģadavky: Nejsou specifick® vstupn² poģadavky, studenti maj² k dispozici skripta VĠEM a 

prezentace v SIS VĠEM, pro sloģen² zkouġky je potŚebn® zvl§dnout odpov²daj²c² literaturu (skripta) a 

obsah pŚedn§ġek podloģenĨ slidy. 

 

VĨstupn² znalosti: Po absolvov§n² by mŊl bĨt student schopen: l®pe se orientovat v rŢznĨch typech 

aplikac² informaļn²ch syst®mŢ a pŚispŊt k efektivn²mu rozvoji IS na aplikaļn² ¼rovni,  efektivnŊji 

vyuģ²vat z§kladn² typy aplikac², objektivnŊji posuzovat moģnosti, n§roky a omezen² jednotlivĨch 

informaļn²ch syst®mŢ. 

 

C²le a obsah:  C²lem pŚedmŊtu je vytvoŚit komplexn² pŚedstavu studentŢ o souļasnĨch i 

perspektivn²ch moģnostech informaļn²ch syst®mŢ v praxi. Je orientov§n aplikaļnŊ, to znamen§, ģe 

pod§v§ pŚehled o jednotlivĨch typech aplikac² a jejich podstatnĨch parametrech a pŚ²stupech k 

implementaci a uģit². 

 

Z§kladn² literatura  
¶ POUR, J., ĠEDIVĆ, Z. Aplikace podnikov® informatiky. Praha: VĠEM, 2011. 

 

Audiolearning 

Å Informatika 
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BEZPEĻNOST ICT 

ZpŢsob ukonļen² (pomŢcky): ZkouġkovĨ test (bez pomŢcek) 

Hodinov§ dotace P1: 24  

Hodinov§ dotace K1: 16 

Poļet kreditŢ: 4 

Ļasov§ dotace a typ vĨstupu: 30 min., 20 ot§zek po 5 bodech 

 

Vstupn² poģadavky: Student mus² m²t zaps§n a absolvov§n modul Podnikov® informaļn² syst®my. 

 

VĨstupn² znalosti: Orientace v problematice bezpeļnosti poļ²taļŢ a jejich softwaru. 

 

C²le a obsah: C²lem tohoto pŚedmŊtu je sezn§mit studenty s problematikou bezpeļnosti poļ²taļŢ  

a jejich software tak, aby byli schopni zabr§nit ¼niku (citlivĨch) dat a nechtŊnĨm uģivatelskĨm 

aktivit§m, jako napŚ²klad masov®mu ġ²Śen² spamu prostŚednictv²m virŢ. DŢraz je kladen na 

v²ce¼rovŔov® zabezpeļen² s²t², aplikac² i samotnĨch operaļn²ch syst®mŢ. Studenti se sezn§m²  

s faktickou potŚebou bezpeļnosti ve vġech odvŊtv²ch ICT. Z²skaj² znalosti o typickĨch s²ŠovĨch 

¼toc²ch a ochranŊ proti nim spolu se z§kladn²mi zpŢsoby ġifrov§n² komunikace. Souļ§st² ġifrov§n² 

jsou tak® hesla a certifik§ty, se kterĨmi se studenti nauļ² pracovat. Souļ§st² pŚedmŊtu jsou z§klady 

antivirov®, antispamov® a heuristick® analĨzy, kterou prov§dŊj² modern² antivirov§ Śeġen², pŚ²padnŊ 

Śeġen² na b§zi UTM (Unified Threat Management). D§le se studenti sezn§m² s principy zabezpeļen² 

webu, webovĨch aplikac² a datab§zovĨch syst®mŢ. Absolventi pŚedmŊtu z²skaj² ġirokĨ pŚehled o 

bezpeļnosti v ICT, kterĨ z¼roļ² pŚi integraci rŢznĨch softwarovĨch syst®mŢ a aplikac². 

 

Z§kladn² literatura  
¶ LUDVĉK, M. ĠTŉDROœ, B. Teorie bezpeļnosti poļ²taļovĨch s²t². Brno: Computer Media, 2007. 

 

Videolearning  

Å ICT Strategie 

 

 

 

 
  



 
  

14 
 

BUSINESS INTELLIGENCE  

ZpŢsob ukonļen² (pomŢcky): ZkouġkovĨ test (bez pomŢcek) 

Hodinov§ dotace P1: 24  

Hodinov§ dotace K1: 12  

Poļet kreditŢ: 3 

Ļasov§ dotace a typ vĨstupu: 45 minut, 10 testovĨch ot§zek po 10 bodech 

 

Vstupn² poģadavky: Nejsou specifick® vstupn² poģadavky, studenti maj² k dispozici skripta VĠEM a 

prezentace v SIS VĠEM, pro sloģen² zkouġky je potŚebn® zvl§dnout odpov²daj²c² literaturu (skripta) a 

obsah pŚedn§ġek podloģenĨ slidy. K dispozici jsou i www adresy obsahuj²c² demo aplikace BI 

produktŢ. 

 

VĨstupn² znalosti: Po absolvov§n² by mŊl bĨt student schopen: pochopit principy analytickĨch 

aplikac² (BI) zaloģenĨch na multidimenzion§ln²m uloģen² a vyuģit² dat, pod²let se na pŚ²pravŊ ¼loh 

Business Intelligence, zejm®na vyuģit²m dimenzion§ln²ho modelov§n², orientovat se v rŢznĨch 

variant§ch Śeġen² BI a objektivnŊji je posuzovat vzhledem k potŚeb§m vlastn²ho podniku. 

 

C²le a obsah: C²lem pŚedmŊtu je pochopit podstatu a moģnosti hlubokĨch analĨz nad rozs§hlĨmi 

podnikovĨmi daty ukl§danĨmi do specifickĨch datab§z² zvanĨch datov® sklady a datov§ trģiġtŊ. 

PŚedmŊt je zaloģen mezioborovŊ na aplikaci informaļn²ch syst®mŢ na podnikov§ data a obecnŊ patŚ² 

do oblasti oznaļovan® jako BI. PŚedmŊt se orientuje na vĨklad principŢ a zpŢsobŢ zakl§d§n² rŢznĨch 

druhŢ datovĨch skladŢ, na vysvŊtlen² specifiļnosti rŢznĨch typŢ dat a na aplikace a technologie pro 

podporu analytickĨch, rozhodovac²ch a pl§novac²ch aktivit v podniku ï manaģersk® aplikace, datov® 

sklady, datov§ trģiġtŊ, reporting a zejm®na na modern² oblast dolov§n² z dat. 

 

Z§kladn² literatura  
¶ ĢIĢKA, J. Business Intelligence. Praha: VĠEM, 2011. 

 

Videolearning  

Å ICT Strategie 
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CIVILNĉ PROCES 

ZpŢsob ukonļen² (pomŢcky): ZkouġkovĨ test (bez pomŢcek) 

Hodinov§ dotace P1: 24 

Hodinov§ dotace K1: 16 

Poļet kreditŢ: 4 

Ļasov§ dotace a typ vĨstupu: 45 min., 20 testovĨch ot§zek po 5 bodech 

 

Vstupn² poģadavky: Student mus² m²t zaps§n a absolvov§n modul Pr§vo a podnik§n². 

 

VĨstupn² znalosti: Student se zorientuje ve struktuŚe a z§kladn²ch principech soudnictv². 

 

C²le a obsah: PŚedmŊt si klade za c²l sezn§mit posluchaļe se z§klady ļesk®ho civiln²ho procesu. 

KromŊ obecn®ho sezn§men² s organizac², strukturou a z§kladn²mi principy soudnictv², se soustŚeŅuje 

na jednotliv® pojmy a pr§vn² instituty procesn²ho pr§va jako je ģaloba, ¼ļastn²ci Ś²zen², k ļemuģ slouģ² 

i simulace ¼stn²ho jedn§n². 

 

Z§kladn² literatura  
¶ ĐZ ObļanskĨ soudn² Ś§d 

¶ ĐZ Đstava ĻR a listina z§kladn²ch pr§v a svobod 

 

Videolearning  

Å Pr§vo 2016 

 

 

 

 
  

http://www.zakonyprolidi.cz/cs/1963-99
http://www.zakonyprolidi.cz/cs/1993-1
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DANŉ A DAœOVĆ POLITIKA  

ZpŢsob ukonļen² (pomŢcky): ZkouġkovĨ test (kalkulaļka) 

Hodinov§ dotace P1: 28 

Hodinov§ dotace K1: 12 

Poļet kreditŢ: 5 

Ļasov§ dotace a typ vĨstupu: 30 min., 20 testovĨch ot§zek po 5 bodech 

 

Vstupn² poģadavky: Absolvov§n² (zhl®dnut²) pŚ²sluġn®ho studijn²ho pŚedmŊtu v r§mci aplikace 

Videolearning VĠEM je standardn² souļ§st² pŚ²m® vĨuky v r§mci z²sk§n² z§kladn²ch teoretickĨch 

znalost² dan®ho studijn²ho pŚedmŊtu pŚed kon§n²m prezenļn² ļ§sti vĨuky. 

 

C²le a obsah: C²lem je poskytnout ekonomickĨ teoretickĨ z§klad pro posuzov§n² daŔovĨch syst®mŢ, 

informace o souļasnĨch politickĨch Śeġen²ch a zhodnotit dopady zdanŊn² ve vyspŊlĨch zem²ch na 

ekonomiku a spoleļnost. PŚedmŊt pokrĨv§ vġechny z§kladn² probl®my daŔov® teorie (daŔovou 

efektivnost, spravedlnost, incidenci, stimulaļn² a stabilizaļn² funkce dan²) a daŔov® politiky ve 

vyspŊlĨch zem²ch (ļlenŢ OECD). PŚedmŊt se t®ģ vŊnuje aktu§ln²m ot§zk§m daŔov® koordinace a 

harmonizace. 

 

Z§kladn² literatura  
¶ VOLKĆNOVĆ, Z., KLAZAR, S. DanŊ, daŔov§ politika a daŔov§ teorie. Praha: VĠEM, 2013. 

Videolearning 
¶ DaŔov§ teorie a politika 

 

 

 

 

  
















































































































































































































































































































































































































































































































































































