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BAKALCYF SKh

PROGRAM (BC.)

ANALHhRZA A NCVRH | NFORMALNEHO SYSTEMU

ZpTsob ukon|l eaRoygloonilcktygst (bez pomTcek)
Hodi nov8§ @btace P1:

Hodi nov§ detace K1:

Polet KreditT:

Lasovg dotacedm miyp. vIBQ utpaist ovich ot §z ek
Vstupn? p®gadewvtk ymus2 m2t zaps8&n a absol vov§gn
Vistupn?2 Stomadlkostibude umRt efektivnhD kooperova
projektT, posuzovat ekonomi ck®, persons8l n?2 a
i nformaln2ho syst®mu.

Cz21] e aCzoIbesrahpSedety j e prezenwuevat | ¢cahlbst?P mo
metod a n8stroj] T pSi Segen?2 inovac?2 informaln
V. r8mci ttohoto komplexu je pak vBhDnovs8na zvl §gt
praktick®mu Vvyugit 2.

Z8kl adn? literatura _ .

f GCLA, L., POUR, J., GEDIVYC, Z. Podni kovs§8 inf

Videolearning
A ICT Strategie



ANALhZA DAT V EKONOMI I

ZpTsob ukon| enRo( dgloonidktyedsitz o(vSatnaBh vz or c e,
Hodi nov§ @btace P1l:

Hodi nov§ ddtace K1:

Polet KBreditT:

Lasov§ dotace6® miymputy,] sk Qppsd: ¥ @doe ch tao IBo t
ot §8zekodpch 10

upn? pébadhvibygEnz (zhl ®dnupS89dmBt2us| wgn®moi
Videol earning VGEM je standardn? soul|l 8§st? pS2
|l ost2 dan®ho studijn2ho pSedmRDtu pSed kon§|

VTstuanSzhgbosst:,pr§ce s pattcwv@®in2sosb®dry, Zj§
metody. OvhDSen? pSedpokladT o populaci. Zkoumsé
zZ obl asti poji gtMhNDn2.

C2le aCdbbemhpSedmhDtu je rozvaoj z8kl adn2ch sta

znal ost 2 pSi sbNDru dat, jejich.zpracovoblast a ¢
kvantitatdwvn2ch dat . md@rsd sutcrhia,l i sk whadhrginm
charakteristiky vhodn® pro anallviusldagt ipoal 2e
naul 2 interpretovanichspupygrameokdec® produkt T.
anal Tzy~dat se vp2ocse ruoczhnadrin Tsmeizp@sri?ledami dolbtNez® s
popul arith a nanpprakltddkrk2®nS avdylll §siet 2absvoEkleadnka
demograficklichiy.poj-mech, pochop? konstrukci a
a bude schopen se orientovgivwj i st nlT ch produktech wyskytuj2c?

Z8§ k| dteratsra
1 KUBOVC, P. Metody

zpracovsgn2 dat Vv ekonomick
9 Standardi zovan® vzorce

r
c a pomJcky

Videolearning
1 Statistika pro ekonomy
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ANGLI CKh JAZYK
ZpTsob ukon| enRofplonicktydst (bez pomTcek)
Pol et KreditT:
Lasovg§ dotacedm miyp. vI %@ utpaist ovich ot §z ek

C2le aCebkawnw§ pozornost viuky se zamRDSuje na

pokrolil ® Yrovni, osvojen? vgeobecn® sl ovn?2 z
C2lteanthot o pSedmRDtu je poskytnut?2 dostatel|l n®ho
odpov2d8 dle evropsk®hoiBr2ef ebrsepn)gm2®h oz vrl 8ndcneu t %Ar
dostatedbhPPapySekpabsol vovgn2 pS¢dmhtaun gan gelki®hkol
zamhNSen2m na ekonomi ku a obchod).

Z8kl adn? Ii,terat_ura )
1 KOUDELKOVC, FI GEROVC. Gener al English Al. Pr
T HAUER, T. , MA GEK|, J. Gener al Engl i sh, Book A
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APLI KACE PODNI KOVEIKYI NFORMAT

ZpTsob ukon| enRofploicktydst (bez pomTcek
Hodi nov§ @btace P1:

Hodi nov§ ddtace K1:

Pol et KBreditT:

Lasovs§ dotace3@ miyputv] s2@ptuestovlich ot §z

Vstupn?2 pNgjasawv kyp e cpogadka®y kvys,t usptngenmt ci mak#i k
prezentace v SIS VGEM, pro sl ogen2 zkougky je
obsah pSedn8gek podlogenl slidy.

Vistupn?2 Ppnabsstvpov&nz by mnDl oreidtavatys Tuddecth $glp
aplikac? i nf or mal nefcehk ts wsnt2®@mT reo zpy Dij SeMaeX tkn & n B
vyug2vat z8kladn2 typy aplikac?2, objektivnDji
i nformaln2ch syst®mT.

C2l e sah: @bl em pSedmRDtu je vytvoSit kompl exn?2
perspektivn2ch mognostech infiormaln2ch syst®m
pod8vs8§ pSehled o jednotlivlich typechksaplipiekac
i mpl ementiaci a ugit?2.

Z8kl adn? literatura

¢ POUR, J., GEDIVC, Z. Aplikace podni kov® info

Audiolearning
A Informatika
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BEZPELNOST I CT

ZpTsob ukon| enRofploicktydst (bez pomTcek
Hodi nov§ @btace P1:

Hodi nov§ detace K1:

Pol et KreditT:

Lasov§ dotace3@ miyp. vI3Q@ uptu§zek po 5 bod

Vstupn?2 pesgadewtk ymus2 m2t zaps8n a absol vov§gn
Vistupn2Oenahbate v proibleomlazt @leT ba zjpej nolstsof

C2le aCdbemhtohoto pSedmRDtu je sezn§mit stud
i ch

a | ej software tak, aby byl schopni zabr
aktivitg§m, jako napS2klad masov®mu ¢§g2Senz? s|
v2ceWr ovRov® zabezpel en? s2t 2?2, Spuidleat 3 S e s a
s faktickou pot.Sebou bezpelnost.i ve vgech od
st oc2ch a ochranhD proti nim spolu se z8kl adn?
jsou tak® hesla @secearttuidfeink 8§t yn,auge Iptrarciomiat . {
antivirowv®, antispamov® a heuristick® anallzy
Segen? na bgzi UTM (Unified Threat Management
webu, webovich aplikac2 a datab8zovich syst ®n
bezpelnosti v ICT, kterl z%rol2 pSi integraci
Z8kl adn?2 I iteratur-a

T LUDVEK, M. GThDRO@ B. Teowr2ite .b eBzmeol:n oCsotnip upt o

Videolearning
A ICT Strategie
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BUSINESS INTELLIGENCE

ZpTsob ukon| enRofplonicktydst (bez pomTcek)
Hodi nov§ @htace P1l:

Hodi nov§ ddtace K1:

Polet KBreditT:

Lasovs§ dotacedsmi hup, vidtupastovich ot §zek

Vstupn?2 pNgjasdawkypecifick® vst udins?p gzoigcaid asvkkryi, p
prezentace v SIS VGEM, pro slogen2 zkougky j e
obsah pPedhdgekidi spodyci Kj sou i www adresy
produktT.

Vistupn?2:Ponalbossotlivovg§n2 Dby mRDI blt student sc
aplikac?2 (Bl) zalogenlTch na multtidésenenai p6&pn
Business I ntell isgence, Zzej m®na vyugitr2Tandic me
variant 8c Segen2 Bl a olpjoelSteibgmNjvi ajsé ng hou p@:
C2le aCdbemhpSedmNDtu jeofgnobbpihl pbdkfahuanal
podni kovIi.mic daty ukl 8danTmi do .specificklch
PSedmNRDt .j».e zal ogen mezioborovhD na aplikaci in
do obl astii BinalPSeam®tj @sleoorientuje na vIiklad
druhT datovich skladT, na vysvDtlen2 specifil
podporu analyticklich, rozhoddwmaoadglerask@t@époda
skl ady, datov§8 trgigth, reporting a _zejm®na n:
Z8kl adn2 Jliteratura

T GI GKA, J. Business I ntelligence. Prraha: VGEN

Videolearning
A ICT Strategie
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ClVILNE PROCES

ZpTsob ukon| enRofplonicktydst (bez pomTcek)
Hodi nov§ @htace P1l:

Hodi nov§ detace K1:

Polet KreditT:

Lasov§ dotaced®m miymp. vI3Q utpasst ovich ot §z ek

Vstupn?2 pesgadewtk ymus2 m2t zaps8n a absol vov§gn
Vistupn2Srondkbeostse zorientuje ve struktuSe a

C2le aPBbdmht S kl ade za c?2| sezng8§mi-t posl u
KromhD obecn®ho sezn8men2 s orpggensoadhicsVvV?pks
na jednotliv® pojmy a pr8vn2 instituty procest
i simulace %stn?2ho.jedn§gn?z

Z8kl adn2 literatura
T DPZ Obl anmskIS&dud
T Pz bstava LR a |istibna z8kladn2ch pr8v a svo

Videolearning
A Prgvoe 2016
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http://www.zakonyprolidi.cz/cs/1963-99
http://www.zakonyprolidi.cz/cs/1993-1

DANN A DA®OVEGAPOLI TI

ZpTsob ukon| enRo( dloopvkiak tkéus ta |l k a)

Hodi nov§ @®tace P1l:

Hodi nov§ ddtace K1:

Pol et KreditT:

Lasov§ dotace3@ miymp. vIaQ utpasst ovich ot §z ek

Vstupn? pAhaodbvby §n? (zh!l ®dnut 2) pS2slugn®ho
Videol earning VGEM jevbtlhndard@imcsoul $ktEh2 p 32
znal ost?2 dan®ho studijn2ho pSedmhRDtu pSed kon§,
C2l e aColbsmhjje poskytnout ekonomickI teoretict
i nformace o soul asrhl cah zphooldintoitciktT cdcho pSaedgye nz2d a n
ekonomi ku a spolelnost. PSedmnt pokrTvg vgec
efektivnost, spravedlnost, i ncidenci, sti mul e
vyspnDI Tchl lzeemP cGECD). PSedmhDt se t®F vhDnuje a

harmonizace.

Z8kl adn2 literatura )
7 VOLKCNOVC, ZR,, SKLMDAaAN, daRov§ politika a dafF

Videolearning
9 DaRov8 teorie a politika
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